Sabor especial e bons lucros

Empresa de comida congelada atrai clientes com pratos caseiros

ardapio variado, com pra-
tos com sabor de comida
caseira e prego acessivel. Essa
parece ser a receita de sucesso
de empresas que atuam no ra-
mo de comida congelada. No
Rio, uma das marcas mais anti-
gas nesse mercado é a Deep
Freeze, criada na Tijuca ha 23
anos pelas amigas de infancia
Maria Alice e Ana. Elas percebe-
ram que o ramo de alimentos
congelados vinha ganhando ca-
da vez mais adeptos em outros
paises e resolveram montar um
negocio nessa area.
Ao longo dos anos, aempresa
passou por mudangas, mas 0
cuidado artesanal no preparo
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dos alimentos foi mantido. Re-
sultado: hoje, a Deep Freeze co-
mercializa 20 mil pratos/més.

Mercado muito concorrido,
tem grandes empresas

“A empresa cresceu, mas,
apesardas mudancas, mantive-
mos o sabor caseiro dos pratos
e o cardapio variado, que fize-
ram da marca uma das mais
respeitadas no setor”, comenta
Luiz Eduardo Jardim, um dos s6-
cios que administram a empre-
sa. Ele explica que o cardépio
da Deep Freeze conta com 240
pratos. Do total, ressalta Jar-
dim, quase 30 opgoes sao de
comida caseira.

Luiz Eduardo diz que o merca-
do é concorrido e conta com
grandes empresas, como Sadia
e Perdigao: “Para conquistar a fi-
delidade dos clientes, é preciso
estar atento a qualidade e sem-
pre reformular o cardapio, in-
cluindo novas opgdes”.

A Deep Freeze também vende
produtos para supermercados,
cantinas, bares e cafés: “Temos
linha de sopas, com mais de 20
itens, criada para senvir estabele-
cimentos que tém clientes que
buscam alimentagao leve e rapi-
da”, acrescenta Luiz Eduardo.

Deep' Freeze:
(21) 3478-3000
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da Deep Freeze: bons negécios com comida congelada

Para entrar no setor, alguns cuidados sao recomendados

m O comércio de comida con-
gelada pode se tornar uma ati-
vidade bem rentavel, mas, pa-
ra entrar nesse mercado, é
preciso alguns cuidados. Um
deles é fazer uma boa pesqui-
sa. “Quem quiser atuar no ra-
mo precisa, primeiro, saber
onde esta o publico consumi-
dor e como chegar até ele”,
ressalta o consultor de varejo
Luiz Antonio Martins.

. . « Ele lembra,ainda, que,é pre-

ciso profissionalismo e uma
boa dose de criatividade e de
boa vontade por parte do em-
presario, que, pelo menos de
inicio, terd que dedicar varias
horas do seu dia ao negdcio.
“0 mercado pode ser pro-
missor, mas o0s custos de pro-
dugéo sao elevados, principal-
mente por causa dos gastos
com energja elétrica. Por isso,
& preciso ficar de olho, acom-
panhar, de perto 0, processo.

de produgao, para evitar gas-
tos desnecessarios, mas sem
perder o foco na gualidade”,
orienta Luiz Antonio.

Para ele, oferecer um carda-
pio bem diversificado é impor-
tante, pois ajuda a fidelizar os
consumidores. “A variedade
de pratos € fundamental por-
que os clientes gostam de ter
opcoes para escolher, seja de
pratos doces ou salgados”,
cancluj Luiz Antonio,
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