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Cultura dos congelados
se desenvolve no pais

Avanco da economia e internet fazem mercado vender mais refeicoes
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ADRIAMA CARPEGIAMI, stcia-diretora do Congelados da Sénia, na fabrica, em Benfica

omida congelada nio é produto

novo. Mas, nos dltimos anos, o

mercido brasileiro tem estado

aquecido nesse segmento. Sur-
BEm novas marcas, ¢ as redes sociais e a
internet ajudam a fortalecer outras mais
antigas. A expansio da classe média, a
reducio do trabalho doméstico e a bus-
ca por uma alimentacio saudivel ¢ pri-
tica s&o alguns dos fatores que ajudam a
explicar esse movimento.,

= O mercado de comida congelada
cresoe entre 200% e 25% ao ano no Brasil
— redata Loiz Edvardo Jardim, dono da
Deep Freeze, que existe hi 3 anos.

Em 2008, Jardim Inaugurou a primeira
loja, nos maldes de um minimercado,
em Botafogo — na fabrica, que fica na Ti-
juca, as vendas 540 no balcho. A unidade
de Copacabana fol aberta em 2010 e, em
2011, a Deep Freeze chegou & Barra e a
Niterdi, Para 2012, a previsio & ter mais
quatro lojas, via franchising, sistema ja
adotado em Niterdi e Copacabana,

= Em 2013, vamos inaugurar uma fi-
brica nova para atender a essa deman-
da — diz Jardim, cuja empresa vende 30
mil pratos ao més. — Desde a inaugu-
racao, foram mais de dez milhdes,

(0 3pa Posse do Corpo, que fica em Pe-

trixpolis, langow uma linha de congela-
dos em 208, Desde entiio, registra cres-
cimento de 15% ao ano na venda de pra-
tog, que é felta principalmente on-line,

— A ideia surgiu depois que os hbs-
pedes pediam para congelar e levar as
refeipdes. Decidimos nos profissionali-
zar e montamos uma cozinha industrial
para atender a demanda — conta o nwé-
dico endocrinologista Alfredo Cury,
proprietirio do Spa Posse do Corpao.

Com nove anos de existéncia, o Fro-
zen Spa, cuja sede & em ltaipava, na Re-
gido Serrana, teve crescimento de 0%
nos (ltimos triés anns.

— S em 2001, crescemos 40%. A ex-
pectativa para 2012 ¢ ainda melhor: o
maior conhecimento sobre a necessida-
de de cuidar da sadde & o ritmo de tra-
balho acelersdo também sio fatores fun-
damentaiz. As pessoas precisam de tem-
po e praticidade aliados 4 qualidade —
diz Daniela Canto, dona do Frozen Spa.

s produtos sho comprados via inter-
net ou telefone e entregues na Serra, Re-
wido Metropolitana ¢ Juiz de Fora, Além
disso, sdo vendidos na rede Zona Sul.
Como a maioria das vendas & virtual, a
loja estd no Facehook e no Twitter:

— Sio excelentes canais de comuni-

cacho com nossos consumbdores,

Empresa bastante tradicional do ra-
o, & Congelidos da Sonia, que esti ha
26 anos no mercado, também aposta
nas ferramentas de midia social como
estratégia para se destacar e sobreviver
e meio & concorréncia cada vez maior.
Tanto que contratou uma empresa para
cuidar da imagem da marca na rede.

= 330 nos traz um retorno intang-
vel. Estar no Facebook te deixa na moda
— brinca Adriana Carpegiani, stcia-di-
retora da empresa e filha da Sdnia que
df nome ao negdeko.

Para a Congelados da Sonia, o apare
cimento de muitos concorrentes aca-
bou deixando as vendas estiveis e
freando um movimento de expansio, ao
contririo do que parece acontecer com
outras marcas, inclusive mais novas,

— E um mercado dificil, porque hoje
hé muita concorréncla, mas & hastante
promissor. Apostamos na flidelizagio do
cliente — diz Adriana, que aposta num
grande potencial de crescimento. — A
tendéncla das pessoas & querer melho-
rar sua qualidade de vida.

Alternativa comum
em EUA e Europa

# Expectativas otimistas, alids, sho re-
correntes entre os empresirios do se
tor de comida congelada.

— (¥ Brasil ndo tinha a cultura de con-
sumo de congelados, como Europa e
ELIA, A francesa Picand Surgelés tem 850
lojas em territdrio europew. £ um modelo
muito legal, que tende a crescer — acre-
dita Jarclim, da Deep Freeze, para quem
"as pessoas cada vez mals enxergam que
oz congelados ndo precisam ser indus-
trializados, podem ter tempero caseira”,

[aniela Canto, do Frozen Spa, tam-
bém acredita que, conforme os conge-
lados vao deixando de ser considera-
dos pratos pouco saudiveis, aumentam
as possibilidades de expanséo:

— Com falta de tempo, novas familias,
crescimento econdmico e foco na sadde,
esse mercado serd sempre promissor. s




